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Recherche d’Information (RI)
Formation

Présentation des principales sources 
d’information sur les outils de recher-
che ;
Fonctionnement et typologies des 
moteurs : rappel de la définition, de la 
typologie et des principes de fonc-
tionnement des moteurs ; différentes 
typologies possibles ;

Démonstration et exploration de diffé-
rents types de moteurs de recherche :

• Moteurs généralistes : exploration de 
Yahoo Search et Exalead ;
• Moteurs participatifs : moteurs per-
sonnalisables, collaboratifs et sociaux ;
• Moteurs ou modules spécialisés selon 
l’offre des ressources :

• Moteurs spécialisés selon les res-
sources Internet : moteurs de listes 

de diffusion, de forums, de FAQ, de 
blogs, de wikis, de fils RSS, de réseaux 
sociaux, de plates-formes de partage 
de signets, métamoteurs de ressources 
Web 2.0 ;

• Moteurs spécialisés selon la nature 
du contenu : moteurs d’actualités, 
moteurs scientifiques, d’entreprises, 
de produits, de personnes, de géoloca-
lisation ;

• Moteurs spécialisés selon la nature du 
média : moteurs d’images, de vidéos, 
de podcasts, 
de musiques...

Typologies selon l’indexation et la 
présentation des résultats ;
• selon l’indexation des ressources : 
moteurs sémantiques ;
• selon la présentation des résultats : 
moteurs visuels, cartographiques.

Public concerné
Tout professionnel de l’information ou de la 
documentation désireux d’approfondir ses 
connaissances et d’améliorer sa recherche 
d’information. 

Durée 
6 heures

Concepteur et responsable 
Nathan Boulanger-Rosade

Infos : 
    contact@reflexe-crij.org
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Objectifs de la formation 
 
• Développer la connaissance théorique et 
pratique des moteurs de recherche ;
• Connaître et utiliser d’autres outils (no-
tamment des outils spécialisés) différents 
de Google
• Découvrir des moteurs récents et inno-
vants.


